Wiartecom

Allgemeine Geschéftsbedingungen (Stand 03/2021)

1. Geltungsbereich, Allgemeines

1.1 Soweit nichts anderes vereinbart wurde, gelten fiir alle Leistungen (Konzeption von Events,
Organisation und Planung von Veranstaltungen/Messen und Umsetzung, Betreuung von Kunden und
Vermittlungen von Leistungen Dritter zur Durchfiihrung von Veranstaltungen) zwischen dem Kunden und
der:

artecom Veranstaltungs GmbH & Co. KG
Ruschestral3e 68, 10365 Berlin (Geschaftsfiihrer: Roberto Rivera Carlson)
nachfolgend Agentur genannt

diese ,Allgemeinen Geschdftsbedingungen” (AGB).
Fiir die Angebote, Lieferungen und Leistungen der Agentur sind demnach nachstehende Bedingungen
ausschlieRlich malRgebend.

1.2 Allgemeine Bedingungen des Kunden werden nur dann Bestandteil des Vertrages, wenn sie von
der Agentur schriftlich anerkannt werden. Die Abnahme der Leistung der Agentur gilt in jedem Falle als
Anerkennung dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen.

1.3 Von diesen AGB abweichende Vereinbarungen, inshesondere wenn diese durch freie oder feste
Mitarbeiter oder Vertreter der Agentur getroffen werden, bediirfen der ausdriicklichen schriftlichen
Bestatigung durch die Geschaftsfiihrung. Der Verzicht auf dieses Formerfordernis bedarf ebenfalls der
Schriftform. Entgegenstehenden Geschaftsbedingungen des Auftraggebers / Bestellers / Abnehmers wird
ausdriicklich widersprochen.

2. Angebot, Vertragsschluss, Vertragsinhalt

2.1 Die Angebote der Agentur sind stets freibleibend, sofern sie nicht ausdriicklich als verbindlich
bezeichnet werden. Die etwaigen als ,Kostenrahmen®, ,Kostenschdtzung” oder ,Grobkostenkalkulation”
bezeichneten Angebote der Agentur sind unverbindlich.

2.2 Der Vertrag kommt regelmaRig mit der schriftlichen Auftragsbestdtigung zustande. Erteilte
Auftrage gelten aber auch dann als angenommen, wenn die Agentur nicht innerhalb von 14 Werktagen
widerspricht. Anderungen und Nebenabreden, die den Vertragsinhalt betreffen, bediirfen der Schriftform.
Dies gilt auch fiir einen Verzicht auf die Schriftform.

2.3 Werden Angebote nach den Angaben des Kunden und den von ihm oder der jeweiligen
Ausstellungsleitung zur Verfiigung gestellten Unterlagen ausgearbeitet, haftet die Agentur fiir die
Richtigkeit und Geeignetheit dieser Unterlagen nicht, es sei denn, deren Fehlerhaftigkeit und
Ungeeignetheit wird vorsatzlich oder grob fahrlassig nicht erkannt.

3. Digitale / hybride Umsetzung der Veranstaltung

3.1 Die Parteien sind sich dariiber einig, dass die Veranstaltung im Falle von Problemen, die dazu

fiihren, dass der LIVE-Anteil der geplanten Veranstaltung nicht umgesetzt werden darf, z.B.

e gesetzliche Verbote

*  eine behordliche Anordnung die Veranstaltungen und/oder Menschenansammlungen fiir den
intendierten Veranstaltungszeitraum untersagt,

die LIVE-Bestandteile der Veranstaltung durch die Agentur bei gleichbleibender Honorierung in hybride
und/oder digitale Elemente umgewandelt werden. Die Agentur wird bei Eintritt einer derartigen Situation
alle MaRnahmen dafiir treffen, dass dem Kunden keine unnétigen weiteren Kosten entstehen und etwaig
eingebundene Drittunternehmen unverziiglich informieren.
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3.2 Fiihrt die Umplanung auf eine hybride und/oder digitale Inszenierung der Veranstaltung zu
Mehrkosten, wird die Agentur den Kunden hieriiber in Kenntnis setzen. Bei Freigabe durch den Kunden
sind die kommunizierten Mehrkosten vom Kunden zu ibernehmen. Werden durch die Digitalisierung
Agentur- und/oder Drittkosten eingespart, gibt die Agentur diese Einsparungen an den Kunden weiter.

3.3 Veranstaltungen, die nach Auffassung beider Vertragsparteien so konzipiert sind, dass sie
ausschlieRlich in Form einer LIVE-Veranstaltung funktionieren oder Sinn machen (z.B. Promotion
Aktionen, Live-Festivals, Incentive-Reisen, Fahrzeug-Events, etc.), kénnen in den in Ziffer 3.1 genannten
Fallen abgesagt werden. In diesem Fall muss der Kunde lediglich die Kosten tragen, die bei der Agentur
bis zum Zeitpunkt der Absage bereits angefallen sind (z.B. Planungs-, Stornokosten, u.a.).

4. Preise, Honorar, Filligkeit

4.1 Die Angebotspreise werden in Euro angegeben, alle Preise verstehen sich rein netto ohne
Mehrwertsteuer.

4.2 Die Agentur ist berechtigt, nach Riicksprache Teilleistungen zu erbringen und diese gesondert
abzurechnen.

4.3 Die in der Auftragsbestatigung genannten Preise gelten unter dem Vorbehalt, dass die zugrunde
liegenden Auftragsdaten unverandert bleiben.

4.4 Sofern nichts anderes vereinbart ist, erfolgt die Beauftragung von Dritten im Namen und fiir
Rechnung der Agentur. Sieistin diesem Falle nicht verpflichtet, iiber die von Dritten in ihrem Auftrag
erbrachten Leistungen Rechnung zu legen oder Rechnung der von ihr beauftragten Personen vorzulegen.

4.5 Im Angebot nicht veranschlagte Leistungen, die auf Verlangen des Kunden ausgefiihrt werden
oder aber Mehraufwendungen, die bedingt sind durch unrichtige Angaben des Kunden, durch
unverschuldete Transportverzégerungen oder durch nicht termin- oder fachgerechte Vorleistung Dritter,
soweit sie nicht Erfiillungsgehilfen der Agentur sind, werden dem Kunden zusatzlich nach den aktuellen
Vergiitungssatzen der Agentur in Rechnung gestellt.

4.6 Eventuell entstehende GEMA-Gebiihren, Gebiihren sonstiger Verwertungsgesellschaften und
Kiinstlersozialversicherungsabgaben sowie Energie-, Wasser- und Abfallkosten und die Kosten fiir eine
ausreichende Veranstaltungshaftpflichtversicherung sowie etwaige Veranstaltungsausfall- und/oder
Elektronik-/Equipmentversicherung werden vom Kunden {ibernommen.

5. Transport, Verpackung, Liefertermine

5.1 Die (Liefer-)Gegenstande reisen stets auf Kosten und Gefahr des Kunden, wenn nichts anderes
vereinbart ist. Sofern keine besondere Anweisung vorliegt, bestimmt die Agentur den Versand nach ihrem
Ermessen ohne Verantwortung fiir eine besondere Verpackung oder den preiswertesten und schnellsten
Weg.

5.2 Zum Abschluss einer Transportversicherung, deren Kosten der Kunde zu tragen hat, ist die
Agentur berechtigt, jedoch nicht verpflichtet.

5.3 Transportschdden sind der Agentur unverziiglich anzuzeigen. Eventuelle Anspriiche gegen das
Transportunternehmen werden auf Verlangen des Kunden abgetreten.

5.4 Gegenstdande des Kunden, die zur Leistungserbringung der Agentur erforderlich sind, miissen zum

vereinbarten Termin frei Haus bzw. an den von der Agentur genannten Ort angeliefert werden. Die
Riicklieferung solcher Teile erfolgt unfrei ab Verwendungsort und auf Gefahr des Kunden.
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5.5 Der von der Agentur unverschuldete Untergang auf dem Transport oder das Abhandenkommen der
angelieferten Materialien am Verwendungsort gehen zu Lasten des Kunden.

5.6 Liefertermine sind nur giiltig, soweit sie von der Agentur ausdriicklich schriftlich bestatigt
wurden. Gerdt die Agentur mitihren Leistungen in Verzug, so ist ihr zundchst eine angemessene Nachfrist
von 4 Wochen zu gewahren. Nach Ablauf dieser Frist kann der Kunde vom Vertrag zuriicktreten. Verzogert
sich die Lieferung bzw. Herstellung der Ware in Folge von Epidemien, Streik, Aussperrung, Krieg, Aufruhr
oder anderen Fdllen hoherer Gewalt, verldngert sich die Lieferzeit um die Dauer der hierdurch
entstandenen Verzégerung.

5.7 Die Agentur ist berechtigt, zur Durchfiihrung einzelner Vertragsbestandteile Vertrage mit Dritten
abzuschlieRen (Subunternehmer).

6. Abnahme, Gefahriibergang, Annahmeverzug

6.1 Der Kunde ist zur Abnahme der Leistung der Agentur zu dem von dieser genannten
Fertigstellungstermin verpflichtet.

6.2 Die Abnahme erfolgt regelmaRig anldsslich von Generalproben bzw. Probeldufen. Dies gilt nicht
fiir die Planungsleistungen, die mit deren Zugang beim Kunden als fertig gestellt und abnahmefihig
gelten.

6.3 Noch ausstehende Teilleistungen oder die Beseitigung von Mangeln werden schnellstmoglich
nachgeholt bzw. behoben. Sofern sie die Funktion des Leistungsgegenstandes nicht wesentlich
beeintrachtigen, berechtigen sie nicht zur Verweigerung der Abnahme.

6.4 Kann die Leistung der Agentur aus Griinden, die der Kunde zu vertreten hat, diesem nicht zur
Verfiigung gestellt werden, geht die Gefahr am Tage des Zugangs der Fertigstellungsanzeige auf den
Kunden iiber. Die Leistung der Agentur gilt dann als erfiillt.

6.5 Befindet sich der Kunde mit der Abnahme der Leistung der Agentur / der Ware in Verzug und
leistet er eine angeforderte Vorauszahlung nicht, so ist die Agentur berechtigt, einen pauschalen
Schadensersatzanspruch neben etwa bereits entstandenen Frachtkosten in Hohe von 40 % des Netto-
Warenwertes geltend zu machen. Bei speziell fiir den Auftraggeber erstellten oder gefertigten Waren gilt
eine 100prozentige Schadensersatzforderung als vereinbart. Dem Kunden bleibt der Nachweis, dass ein
Schaden iiberhaupt nicht oder nichtin der genannten Hohe entstanden ist, unbenommen.

7. Riicktritt, pauschaler Schadensersatz

7.1 Bis zum Tag der Veranstaltung kann der Kunde vom Vertrag durch schriftliche Anzeige
zuriicktreten. MaRgeblich ist der Zugang der schriftlichen Riicktrittserklarung beim Auftragnehmer.

7.2 Bei Riicktritt durch den Kunden kann die Agentur angemessenen Ersatz fiir die getroffenen
Vorkehrungen einschlielich des entgangenen Gewinns und seiner Aufwendungen verlangen. Anstelle der
konkreten Berechnung der Entschddigung fiir den Riicktritt, kann die Agentur unter Beriicksichtigung der
gewohnlich ersparten Aufwendungen, folgenden pauschalisierten Anspruch auf Riicktrittsgebiihren
geltend machen. Die pauschalierten Riicktrittskosten betragen:

e bisdrei Monate vor Veranstaltungsbeginn 30 % des vereinbarten Honorars
*  bis zwei Monate vor Veranstaltungsbeginn 50 % des vereinbarten Honorars
*  bis einen Monat vor Veranstaltungsbeginn 60 % des vereinbarten Honorars
e bhis zwei Wochen vor Veranstaltungsbeginn 75 % des vereinbarten Honorars
*  abeiner Woche vor Veranstaltungsbheginn 90 % des vereinbarten Honorars
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Berechnungsgrundlage ist das mit dem Kunden vereinbarte Honorar zzgl. USt. abziiglich der ersparten
Aufwendungen (Fahrtkosten, Ubernachtung, Verpflegung etc.). Dem Kunden bleibt unbenommen, den
Nachweis zu fiihren, dass im Zusammenhang mit dem Riicktritt keine oder geringere Kosten entstanden
sind, als die von der Agentur in der Pauschale ausgewiesenen Kosten. AuRerdem hat die Agenturim Falle
des Riicktritts durch den Kunden Anspruch auf alle bis zum Zeitpunkt des Riicktritts im Zusammenhang mit
dem Vertrag angefallenen Fremdkosten, Stornogebiihren etc.

7.3 Nimmt der Kunde trotz Fertigstellungserklarung die Leistung der Agentur ohne wichtigen Grund
nicht ab oder kommt der Kunde seinen Zahlungsverpflichtungen nicht oder nicht ordnungsgemaR nach,
so wird die Agentur nach Setzung einer angemessenen Nachfrist von ihrer Leistungsverpflichtung frei und
kann Schadenersatz wegen Nichterfiillung verlangen.

8. Pflichten des Kunden

8.1 Der Kunde hat der Agentur alle fiir die Auftragsdurchfiihrung notwendigen Informationen
unverziiglich zu erteilen. Verzogerungen aus fehlender Mitwirkung des Kunden gehen nicht zu Lasten der
Agentur.

8.2 Der Kunde sichert zu, dass die mitgeteilten Daten richtig und vollstindig sind, Anderungen der
personlichen Daten oder wesentlicher vertraglicher Informationen hat der Kunde der Agentur
unverziiglich schriftlich mitzuteilen.

8.3 Der Kunde ist - sofern nichtindividualvertraglich anders vereinbart - fiir ein ausreichendes
Sicherheits- und Hygienekonzept verantwortlich.

8.4 Der Kunde ist - sofern nicht individualvertraglich anders vereinbart - verpflichtet, alle, nach
den geltenden Vorschriften fiir seine Veranstaltung eventuell erforderlichen Genehmigungen, Erlaubnisse
und Anmeldungen in eigener Regie und auf eigene Kosten rechtzeitig zu bewirken und die ihm
auferlegten Pflichten auf seine Kosten zu erfiillen.

8.5 Der Kunde hat die Bestimmungen von Bundes- und Landesgesetzen in der jeweils geltenden
Fassung zu beachten. Insbesondere hat er dafiir Sorge zu tragen, dass die Auflagen des Bauaufsichts-
amtes, der Feuerwehr, des Amtes fiir Offentliche Ordnung und der 6rtlichen Ordnungsbehérden strikt
eingehalten werden. Die Bestimmungen des Bauordnungsrechtes, der Versammlungsstattenverordnung
(VStattvo) bzw. Sonderbauverordnung, des Jugendschutzgesetzes sowie alle weitergehenden rechtlichen
Bestimmungen im Zusammenhang mit der Veranstaltung sind vom Kunden zu beachten und einzuhalten.

8.6 Der Kunde ist verpflichtet, die Grundsatze des Datenschutzes gemaR EU-DSGVO einzuhalten.
9. Gewabhrleistung

9.1 Der Kunde ist verpflichtet, die Leistung der Agentur bei Abnahme zu priifen und Mangel zu
riigen. Zeigt sich trotz sorgfaltiger Priifung ein Mangel erst spdter, so ist dieser unverziiglich anzuzeigen.
In jedem Fall miissen Mangelriigen spatestens 7 Tage nach Veranstaltungsende der Agentur zugegangen
sein.

9.2 Als Gewahrleistung kann der Kunde grundsatzlich nur Nachbesserungen verlangen. Die Art und
Weise der sachgerechten Nachbesserungen richtet sich nach dem Ermessen der Agentur, der auch die
Ersatzlieferung jederzeit offensteht.

9.3 Der Kunde kann Riickgangigmachung des Vertrages oder Herabsetzung des Preises (Minderung)

verlangen, wenn mindestens zwei Nachbesserungsversuche wegen des gleichen Mangels fehlgeschlagen
sind.
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9.4 Ist die Nachbesserung wegen Zeitablaufes (Beendigung der Veranstaltung) ausgeschlossen,
stehen dem Kunden nur Minderungs- und etwaig Schadensersatzanspriiche zu.

9.5 Die Agentur kann die Beseitigung von Mangeln verweigern, solange der Kunde seinen
vertraglichen Verpflichtungen nicht ordnungsgemald nachgekommen ist.

9.6 Erfolgt die Mingelriige verspitet oder wurden bei Abnahme/Ubergabe Vorbehalte wegen
bekannter Mangel nicht gemacht, so erldschen die Gewahrleistungsanspriiche ganzlich. Das Gleiche gilt,
wenn der Kunde selbst Anderungen vornimmt oder der Agentur die Feststellung der Mangel erschwert.

9.7 Schadensersatzanspriiche, insbesondere solche aus Verletzung der Nachbesserungspflicht, sind
ausgeschlossen, sofern sie nicht auf grober Fahrldssigkeit oder Vorsatz beruhen.

10. Haftung

10.1 Fiir Beschddigungen an Personen oder Sachen, die von Mitarbeitern oder Beauftragten der
Agentur verursacht worden sind, haftet die Agentur nur bei fahrlassigem oder vorsatzlichem Handeln, es
sei denn, dass zwingende gesetzliche Regelungen entgegenstehen.

10.2  Das betriebliche und personliche Risiko fiir die ordnungsgemaRe Abwicklung der Veranstaltung,
sowie die Haftung in vollem Umfange fiir die Sicherheit der Beauftragten und der eigenen und
angemieteten Ausriistung der Agentur tragt der Kunde. Die Agentur {ibernimmt keinerlei Haftung fiir
Schdden gleich welcher Art, die durch Besucher verursacht worden sind. Schwund, Glasbruch und evtl.
Kosten, die durch die Beschadigung des Geldndes, der Raume oder unterirdischer Leitungen durch die
Installation von Biihnen, Messestdanden, Zelten etc. entstehen, gehen zu Lasten des Kunden. Gleiches gilt
bei der Beschddigung von durch die Agentur angemietetem Equipment. Der Kunde ist verpflichtet, eine
ausreichend dimensionierte Veranstaltungshaftpflichtversicherung abzuschlieRen und dem Auftrag-
nehmer auf Verlangen nachzuweisen.

10.3 Soweitim Rahmen der Veranstaltung die Mdglichkeit zur Teilnahme an sportlichen Aktivitaten,
Wettbewerben etc. (z.B. Canyoning, River Rafting, Bungee Jumping, Kite-Surfing, Tauchen, Klettern,
Bouldern, Cartfahren, TontaubenschielRen etc.) angeboten wird, wird auf die in der Natur der Sache
liegenden ublichen Gefahren hingewiesen. Die Teilnahme an solchen Aktivitaten erfolgt auf eigene
Gefahr. Die Agentur und die involvierten Leistungstrager haften nur dafiir, dass sie die der Aktivitat inne-
wohnende Gefahr nicht vorsatzlich oder grob erhéhen.

10.4  Im Falle der schuldhaften Nichterfiillung des Vertrages oder bei schuldhafter Vertragsverletzung
haftet die Agentur nur bis maximal zur Hohe des vereinbarten Honorars. Die Geltendmachung weiterer
Schadensersatzanspriiche gegeniiber der Agentur ist damit ausgeschlossen. Bei schuldhafter Vertrags-
verletzung des Kunden ist die Agentur nicht verpflichtet, die Veranstaltung durchzufiihren.

10.5  Soweit die Agenturin Erfiillung dieses Vertrages im Namen des Kunden Vertrage mit Dritten
abschlieRt, beschrankt sich die auftragsgemalle Tatigkeit auf die Auswahl des betreffenden Vertrags-
partners und den Abschluss des betreffenden Vertrages unter Wahrung der in diesem Vertrag gesetzten
Grenzen. Die Agentur ist insbesondere nicht verpflichtet, die Durchfiihrung solcher Vertrage selbst zu
tiberwachen. Derart vom Kunden beauftragte Dritte sind im Verhaltnis von Agentur zum Kunden nicht
Erfiillungsgehilfen der Agentur.

10.6  Die Agentur haftet nicht fiir entgangenen Gewinn, ausgebliebene Einsparungen und sonstige
mittelbare und unmittelbare Folgeschaden.

10.7  Die Agentur haftet nicht fiir Schaden, die durch die Nichteinhaltung der an den Kunden erteilten
Instruktionen verursacht werden. Dies gilt auch fiir den Fall, dass der Kunde Einsatzbedingungen nicht
einhdlt. Sofern die Agentur Mangel behebt, fiir die sie nicht einstandspflichtig ist, ist diese Fehler-
beseitigung zu den jeweils giiltigen Satzen vom Kunden zu vergiiten.
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10.8  Fiir mangelhafte Lieferungen bzw. Leistungen von Fremdbetrieben, die auf Weisung des Kunden
eingeschaltet werden, wird keine Haftung {ibernommen, sofern der Agentur nicht eine vorsatzliche oder
grob fahrlissige Verletzung der Sorgfaltspflicht bei der Uberwachung der Fremdbetriebe nachgewiesen
wird. Der Kunde kann gegebenenfalls die Abtretung der Anspriiche der Agentur gegeniiber den
Fremdbetrieben verlangen.

10.9  Soweit nichts anderes vereinbart ist, haftet die Agentur nicht fiir eingebrachte Gegenstande des
Kunden, soweit die Agentur nicht durch vorsatzliches oder grob fahrldssiges Handeln die Beschadigung
oder den Untergang der Gegenstande verursacht hat.

10.10 Die Beschrankung der Haftung gilt in gleichem Umfang fiir die Erfiillungsgehilfen der Agentur.
11. Schutzrechte

11.1  Alleim Zusammenhang mit den zu erbringenden Leistungen bei der Agentur oder von ihr — auch
im Namen des Kunden - beauftragten Dritten entstehenden gewerblichen Schutzrechte (Urheber- und
Leistungsschutzrechte, Markenrechte, wettbewerbs-rechtlicher Leistungsschutz, Patentrechte)
verbleiben, sofern nicht ausdriicklich anderes vereinbart ist, ausschlieRlich bei der Agentur. Die
Ubertragung von Nutzungs- und Verwertungsrechten bedarf der schriftlichen Vereinbarung und gilt stets
nur fiir die konkrete Veranstaltung. Anderungen von Konzepten, Entwiirfen usw. diirfen nur die Agentur
oder von dieser ausdriicklich entsprechend beauftragte Personen vornehmen.

11.2  Der Kundeist zur Nutzung der Konzepte, Entwiirfe usw. der Agentur nur fiir die laut Vertrag
vorgesehenen eigenen Zwecke berechtigt, Vervielfdltigungen sind nur mit ausdriicklicher vorheriger
Zustimmung der Agentur zuldssig. Druckvorlagen, Arbeitsfilme und Negative, die von der Agentur oder in
ihrem Auftrag hergestellt werden, bleiben Eigentum der Agentur, auch wenn diese dem Kunden berechnet
werden.

11.3  Beziiglich der Ausfiihrung von Auftragen nach den vom Kunden vorgegebenen Angaben oder
Unterlagen ibernimmt dieser die Gewdahrung dafiir, dass durch die Herstellung und Lieferung der nach
seinen Angaben und Unterlagen ausgefiihrten Leistungen Schutzrechte Dritter nicht verletzt werden. Die
Agentur ist nicht verpflichtet nachzupriifen, ob die vom Kunden zur Leistungserbringung ausgehandigten
Angaben oder Unterlagen Schutzrechte Dritter verletzen oder verletzen kénnen. Der Kunde ist
verpflichtet, die Agentur von allen etwaigen Schadensersatzanspriichen Dritter sofort freizustellen und
fiir alle Schaden, die aus der Verletzung von Schutzrechten erwachsen, aufzukommen und, soweit
verlangt, Vorschusszahlungen zu leisten.

11.4  Die Agenturist berechtigt, die Veranstaltung aufzuzeichnen und die Aufzeichnung nebst
Hintergrundinformationen iiber das Projekt zum Zwecke der Dokumentation sowie der Eigen-PR zu
verwenden. Die Agentur kann auf den Vertragserzeugnissen mit Zustimmung des Kunden in geeigneter
Weise auf ihr Unternehmen hinweisen. Der Kunde kann die Zustimmung nur verweigern, wenn er hieran
ein iiberwiegendes Interesse hat.

12. Aufbewahrung von Unterlagen

Die Agentur bewahrt die den Auftrag betreffenden Unterlagen fiir die Dauer von 12 Monaten auf. Bei
Zurverfiigungstellung von Originalvorlagen verpflichtet sich der Kunde, Duplikate herzustellen. Fiir

Vorlagen des Kunden, die nicht binnen eines Monates nach Beendigung des Auftrags zuriickverlangt
werden, ibernimmt die Agentur keine Haftung.

13.  Zahlungsbedingungen

13.1  Rechnungen sind - sofern nichts anderes vereinbart — innerhalb von 10 Kalendertagen nach

Rechnungsdatum ohne Abzug zahlbar.
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13.2  Die Bezahlung erfolgt grundsatzlich auf das von der Agentur benannte Konto und gilt erst dann
als erfolgt, wenn die Agentur uneingeschrankt iiber den Rechnungsbetrag verfiigen kann.

13.3  Abziige irgendwelcher Art sind ausgeschlossen. Anzahlungen werden nicht verzinst.
13.4  Das vereinbarte Honorar ist zwischen den Parteien nach Projektfortschritt vereinbart:

*  25% des ausgewiesenen Endpreises als Akontozahlung fiir Konzeption, Planung, Arbeiten,
Leistungen im Vorfeld sowie Akontozahlungen an Locations und Dienstleister direkt nach
Vertragsunterzeichnung und gemdl3 Rechnungsstellung,

e Rechnungsstellung,

e 259% des ausgewiesenen Endpreises spatestens 4 Wochen (Zahlungseingang) vor
Veranstaltungsbeginn,

*  40% des ausgewiesenen Endpreises (Zahlungseingang) bei Veranstaltungsbeginn,

e 10 % des ausgewiesenen Endpreises sowie nach Vertragsunterzeichnung vom Kunden beauftragte
Zusatzleistungen zehn Arbeitstage nach Stellung der Schlussrechnung der Leistungen, welche iiber
die Agentur in deren Namen abgewickelt wurden.

Sollten die Zahlungen nicht zum vereinbarten Termin eingegangen sein, behalt sich die Agentur vor,
bereits erteilte Auftrage nach schriftlicher Androhung und angemessener Fristsetzung zur Zahlung zu
stornieren

13.5  BeiZahlungsverzug nach Mahnung ist die Agentur berechtigt, unbeschadet weitergehender
Anspriiche, Verzugsschadensersatz in Hohe der tiblichen Mindestsollzinsen und Provisionen der
GroRbanken zu verlangen (mindestens jedoch 5 % iiber dem jeweiligen Basiszinssatz der Deutschen
Bundesbank). Der Nachweis eines geringeren Schadens bleibt unbenommen.

13.6  Die Agenturistim Falle des Zahlungsverzuges nach Fristsetzung mit Ablehnungsandrohung weiter
berechtigt, vom Vertrag zuriickzutreten und Schadensersatz wegen Nichterfiillung zu verlangen. Fiir die
Hohe des Schadensersatzes gilt die Regelung der Ziffer 7.2 dieser Bedingungen.

14. Aufrechnung und Abtretung

14.1  Der Kunde darf nur mit unbestrittenen oder rechtskraftig festgestellten Gegenforderungen
aufrechnen.

14.2  Die Rechte des Kunden aus diesem Vertragsverhaltnis sind nur mit vorheriger Zustimmung der
Agentur {ibertragbar.

15. Datenschutz

Es wird darauf hingewiesen, dass im Rahmen der Geschaftsbeziehung oder im Zusammenhang mit dieser,
personenbezogene Daten, gleich ob sie von der Agentur selbst oder von Dritten stammen, im Sinne der
EU-DSGVO verarbeitet werden. Die Agentur verweist aufihre Datenschutzrichtlinien. Diese finden Sie
unter https://artecom-event.de/datenschutz.

16. Verschwiegenheit und Referenzrecht
16.1 Die Vertragsparteien verpflichten sich gegenseitig, tiber alle geschaftsinternen Angelegen-
heiten, die ihnen anvertraut oder die ihnen durch ihre Tatigkeit bekannt geworden sind, auch nach

Beendigung des Vertragsverhdltnisses Stillschweigen zu bewahren. Diese gelten als Geschafts-
geheimnisse im Sinne von § 2 Ziffer 1 des Gesetzes zum Schutz von Geschéftsgeheimnissen (GeschGehG).
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16.2 Die Agentur ist berechtigt, die fiir den Kunden erbrachten Leistungen als Referenzin anderen
Zusammenhangen zu nutzen. Der Kunde ist berechtigt, dem mit Wirkung fiir die Zukunft schriftlich zu
widersprechen soweit er hierfiir ein berechtigtes Interesse nachweisen kann. Bei Werbe- und dhnlichen
MalRnahmen darf die Agentur zudem auf sich selbst hinweisen. Diese Rechte stehen der Agentur ohne
Entgeltanspruch des Kunden zu.

17. Erfiillungsort und Gerichtsstand

17.1  Erfiillungsort und Gerichtsstand fiir samtliche zwischen den Parteien sich aus dem
Vertragsverhaltnis ergebenden Streitigkeiten ist der Sitz der Agentur, soweit der Kunde Kaufmann,
juristische Person des offentlichen Rechts oder 6ffentlich-rechtliches Sondervermdgen ist. Gleiches gilt,
falls der Kunde keinen allgemeinen Gerichtsstand im Inland hat, er seinen Sitz nach Vertragsschluss ins
Ausland verlegt oder sein Sitzim Zeitpunkt der Klageerhebung nicht bekannt ist.

17.2  Hinsichtlich aller Anspriiche und Rechte aus diesem Vertrag gelten das Recht der Bundesrepublik
Deutschland und der EU (BGB, HGB, EU-DSGVO). Die Geltung des UN-Kaufrechts (CISG) ist ausdriicklich
ausgeschlossen.

18.  Schlussbestimmungen

Sollten einzelne Bestimmungen dieser , Allgemeinen Geschaftsbedingungen” unwirksam oder nichtig
sein, so beriihrt dies die Verbindlichkeiten der ibrigen Bestimmungen und der unter ihrer Zugrunde-
legung geschlossenen Vertrdge nicht. Die unwirksame Bestimmung ist durch eine wirksame, die ihr dem
Sinn und Zweck am nachsten kommt, zu ersetzen.
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